
Приложение № 9
АННОТАЦИИ 

к рабочим программам дисциплин 

Философия 

Ц ель преподавания дисциплины
-Целью изучения (обучения по программе) дисциплины является развитие у обуча­

ющегося компетенции «способность использовать основы философских знаний для форми­
рования мировоззренческой позиции», что является фундаментальным условием эффектив­
ного освоения обучающимся всего комплекса компетенций, предусмотренного ФГОС и, как 
следствие, эффективности его будущей трудовой деятельности по избранной профессии, а 
также условием его личностного развития как социально ответственного гражданина с ак­
тивной жизненной позицией и патриота России.

Задачи изучения
-  Усвоение обучающимися основного теоретического содержания дисциплины: ос­

новных мировоззренческих парадигм и наиболее авторитетных отечественных и зарубежных 
философских теорий.

-  Развитие у обучающихся умения подвергать рефлексивному анализу жизненный и 
профессиональный опыт; критически усваивать коллективный опыт; подвергать сравнитель­
ному анализу философские учения и мировоззренческие парадигмы; применять усвоенные 
знания в управленческой, исследовательской, социально-коммуникативной и других видах 
профессиональной и личностной практики.

-  Развитие у обучающихся навыков необходимых для понимания философской лите­
ратуры, критического восприятия мировоззренчески значимой информации, участия в фило­
софских дискуссиях; то есть таких навыков, как различение тезиса и аргументов, логики фи­
лософского учения и историко-философского контекста, характерных признаков философ­
ских направлений и школ, мировоззренческих парадигм, дискурсивных практик и т.п.

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компетенции:
УК-5 -  Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально­

историческом, этическом и философском контекстах;
УК-6 -  Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекто­

рию саморазвития на основе принципов образования в течение всей жизни;
ОПК-2 - Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных 

институтов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиа­
продуктах, и (или) коммуникационных продуктах

Культурология 

Ц ель преподавания дисциплины
дать представление о культурологии как науке, имеющей своим предметом культуру 

-  специфически человеческую деятельность, которая обуславливает формирование устойчи­
вой мировоззренческой позиции, позволяет осознавать и толерантно воспринимать культур­
ные различия, деятельно существовать в социуме, эффективно самосовершенствоваться в 
зависимости от требований постоянно меняющейся культурной и профессиональной конку­
рентной ситуации.

Задачи изучения
- выявить предпосылки возникновения культурологии как науки;
- обозначить её предмет, структуру, основную проблематику, задачи, значимость в 

цикле социальных и гуманитарных наук;



- дать представление о многообразии культурологических парадигм, историческом 
развитии культурологического знания;

- определить понятие культуры, её сущность, функции, типы, виды и формы;
- изучить важнейшие принципы и законы динамики культуры;
- ознакомить с основными характеристиками и этапами развития мировой культуры, 

роли и значимости в ней российской культуры;
- обеспечить понимание видов и этапов инкультурации и социализации, форм и спо­

собов аккумуляции и трансляции культурного опыта;
- сформировать навыки самостоятельного осмысления и аксиологической интерпре­

тации культурных феноменов;
- выработать механизмы культурной идентификации и самоидентификации;
- привить навыки толерантного восприятия культурных различий идеологического, 

этнического, национального, религиозного и пр. характера;
- ознакомить с основными принципами и действенными механизмами межкультурной 

коммуникации;
- способствовать самостоятельному целесообразному практическому использованию 

знаний для самосовершенствования и самоорганизации, выявления культурных проблем со­
временности.

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компетенции:
УК-5: Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально­

историческом, этическом и философском контекстах
ОПК-2: Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных 

институтов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиа­
продуктах, и (или) коммуникационных продуктах

ОПК-3: Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой 
культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникаци­
онных продуктов

Религиоведение

Ц ель преподавания дисциплины
формирование комплекса общекультурных и профессиональных знаний и умений, не­

обходимых для эффективной деятельности в сфере рекламы и связей с общественностью при 
помощи усвоения понимания религии как составной части духовной жизни человека и обще­
ства, её места в развитии человечества

Задачи изучения
-  знакомство с теоретическими основами религиоведения как науки;
-  знакомство с представлениями о закономерностях возникновения и развития ре­

лигиозных учений, сущности религии, её основных исторических формах;
-  формирование представления о религии как социальном институте;
-  формирование навыков религиозной идентификации и самоидентификации;
-  знакомство с проблематикой современного религиоведения.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компетенции:
УК-5: Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально­

историческом, этическом и философском контекстах.
ОПК-2: Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных 

институтов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиа­
продуктах, и (или) коммуникационных продуктах



ОПК-3: Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой 
культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникаци­
онных продуктов

Современные международные отношения 

Ц ель преподавания дисциплины:
формирование целостного представления о современных тенденциях международной 

жизни, дипломатии, системах международных отношений, международных организациях, а 
также о наиболее важных и актуальных событиях и проблемах современности.

Задачи изучения дисциплины:
- сформировать у студентов системное, комплексное видение современных междуна­

родных отношений;
- научить студентов пониманию сущности проблем и процессов современных между­

народных отношений;
- научить студентов анализировать внешнюю политику национальных государств в 

контексте современных международных отношений;
- дать четкое представление об основных направлениях и задачах внешней политики 

России, о ее концептуальных основах;
- ознакомить студентов с основами деятельности ведущих международных организа­

ций и многосторонних институтов;
- сформировать у студентов представление о роли информации в системе междуна­

родных отношений, о задачах информационного обеспечения внешней политики России.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие
компетенции:
УК-2: способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать опти­

мальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов 
и ограничений.

ОПК-1: способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и 
(или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами рус­
ского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем.

ОПК-2: способен учитывать тенденции развития общественных и государственных 
институтов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиа­
продуктах, и (или) коммуникационных продуктах.

ОПК-5: способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития 
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и эконо­
мических механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования.

Конфликтология 

Ц ель преподавания дисциплины
формирование комплекса общекультурных и профессиональных знаний и умений, не­

обходимых для эффективной деятельности в сфере рекламы и связей с общественностью при 
помощи усвоения основных принципов конфликтологии как науки о закономерностях воз­
никновения и развития конфликтов и технологиях управления конфликтом.

Задачи изучения
- ознакомить с ключевыми понятиями и категориями конфликтологии, теории и пси­

хологии конфликта;
- дать представление об основных принципах и законах возникновения и развития 

конфликта;



- обозначить технологии управления конфликтом в зависимости от специфики фаз и 
этапов динамики конфликта, в переговорном процессе и при осуществлении функций медиа­
тора;

- привить навыки конструктивного поведения в конфликте;
- выработать способность эффективного решения задач межличностного и межкуль- 

турного взаимодействия;
- привить навыки толерантного восприятия культурных различий идеологического, 

этнического, национального, религиозного и пр. характера;
- выработать навыки успешного управления малыми коллективами с точки зрения ре­

гулирования конфликтогенных факторов и ситуаций;
- актуализировать междисциплинарные связи в рамках компетентностно- 

ориентированного подхода
- способствовать самостоятельному целесообразному практическому использованию 

знаний для самосовершенствования и самоорганизации, выявления предпосылок конфликт­
ных ситуаций и способов их разрешения

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компетенции:
УК-2: Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать опти­

мальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов 
и ограничений

УК-3: Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль 
в команде

ОПК-7: Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной дея­
тельности, следуя принципам социальной ответственности

История России

Ц ель дисциплины -  сформировать у обучающихся комплексное представление о 
культурно-историческом своеобразии России, ее месте в мировой цивилизации, системати­
зировать знания об основных закономерностях и особенностях всемирно-исторического 
процесса с акцентом на изучении истории России; выработать навыки получения, анализа и 
обобщения исторической информации.

Задачи дисциплины заключаются в развитии следующих знаний, умений и навыков 
личности:

-  знание движущих сил и закономерностей исторического процесса, понимание ме­
ста человека в историческом процессе, в политической организаций общества;

-  понимание многообразия культур и цивилизаций в их взаимодействии, многова­
риантности исторического процесса, воспитание толерантности;

-  формирование навыков самостоятельной работы с источниками;
-  формирование навыков исторической аналитики: способности на основе истори­

ческого анализа и проблемного подхода преобразовывать информацию в знание, осмысли­
вать процессы, события и явления в России и мировом сообществе в их динамике и взаимо­
связи, руководствуясь принципами научной объективности и историзма;

-  формирование способности к творческому мышлению, самостоятельности сужде­
ний, интереса к отечественному и мировому культурному и научному наследию, его охране­
нию и преумножению.

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующая компетенции:
УК-5 -  способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально­

историческом, этическом и философском контекстах;
ОПК-3 -  способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой 

культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникаци­
онных продуктов



Ц ель преподавания дисциплины: введение студентов в знание и понимание культу­
ры речи и теории русского языка в рамках трех видов компетенции: языковой, коммуника­
тивной, общекультурной. Дать студентам представление о структуре современного русского 
языка и специфике культуры речи.

Задачи изучения дисциплины:
расширить представление о русском языке, рассмотреть некоторые аспекты бытова­

ния русского слова, нормы русской речи.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:
УК-4. Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной фор­

мах на государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах).
ОПК-1. Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и 

(или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами рус­
ского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем.

ОПК-3. Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой 
культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникаци­
онных продуктов.

ПК-6. Способен осуществлять редакторскую деятельность в соответствии с языковы­
ми нормами, стандартами, форматами, стилями, технологическими требованиями разных ти­
пов СМИ и других медиа.

История мировой литературы

Ц ель преподавания дисциплины - дать студентам представление о закономерностях 
развития мировой литературы и искусства от эпохи античности до начала XXI века.

Задачи изучения дисциплины: конкретно-исторический анализ основных этапов 
развития национальных европейских литератур, раскрытие особенностей ведущих литера­
турных направлений и художественных систем эпох, выявление исторического значения 
творчества крупнейших писателей, а также художественной ценности их главных произве­
дений.

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­
тенции:

УК-5: Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально­
историческом, этическом и философском контекстах.

ОПК-3: Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой 
культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникаци­
онных продуктов.

Эффективные деловые коммуникации

Ц ель преподавания дисциплины - освоение студентами теоретических основ дело­
вой коммуникации, коммуникативного категориального аппарата, общих закономерностей, 
сходств и различий видов, уровней, форм деловой коммуникации, являющихся необходи­
мым условием успешной деятельности современного специалиста; освоение навыков эффек­
тивного общения и взаимодействия с различными группами общественности; понимание

Современный русский язык



практических возможностей деловой коммуникации, её взаимосвязи с профессиональной 
средой и поведением.

Задачи изучения дисциплины:
-  получение представлений о деловой коммуникации и ее формах;
-  формирование понимания этического комплекса делового общения;
-  ознакомлению с практической стороной коммуникации как процесса, свойства и 

состояния личности;
-  овладение навыками ведения деловой беседы и анализа деловых ситуаций;
ознакомление с алгоритмом подготовки и проведения публичных выступлений;
-  усвоение методов подготовки и проведению переговоров, презентаций, и прочих 

форм пиар-деятельности;
-  формирование навыков работы с деловыми документами с использованием ин­

формационных технологий;
-  изучение приемов бесконфликтного делового общения и выступления.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:
УК-4. Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной фор­

мах на государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах).
ОПК-4. Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профес­

сиональной деятельности.
ОПК-6. Способен понимать принципы работы современных информационных техно­

логий и использовать их для решения задач профессиональной деятельности.
ПК-11. Способен применять этические кодексы и нормы в сфере бизнес- 

коммуникаций.

И ностранный язы к

Ц ель преподавания дисциплины. Основной целью курса является повышение ис­
ходного уровня владения иностранным языком, достигнутого на предыдущей ступени обра­
зования, и овладение студентами необходимым и достаточным уровнем коммуникативной 
компетенции для решения социально-коммуникативных задач в различных областях быто­
вой, культурной, профессиональной и научной деятельности при общении с зарубежными 
партнерами, а также для дальнейшего самообразования. Изучение иностранного языка при­
звано также обеспечить:

- повышение уровня учебной автонономии, способности к самообразованию;
- развитие когнитивных и исследовательских умений;
- развитие информационной культуры;
- расширение кругозора и повышение общей культуры студентов;
- воспитание толерантности и уважения к духовным ценностям разных стран и

народов.
Задачи изучения
- формирование/совершенствование иноязычных коммуникативных умений студентов 

на двух уровнях: основном (А1 -  А2+) и повышенном (А2+ - В1+) в зависимости от исход­
ного уровня иноязычной коммуникативной компетенции студентов. Исходя из этого, в каче­
стве требований, предъявляемых к студенту по окончании курса обучения иностранному 
языку, выдвигаются требования владения именно коммуникативными умениями. При этом 
минимально-достаточные требования ограничиваются рамками Основного уровня.

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­
тенции:

УК-4 -способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах 
на государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах).



ОПК-1 - способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и
(или)

медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами рус­
ского и

иностранного языков, особенностями иных знаковых систем.

И ностранный зы к в профессиональной сфере

Ц ель преподавания дисциплины. Основной целью курса является повышение ис­
ходного уровня владения иностранным языком, достигнутого на предыдущей ступени обра­
зования, и овладение студентами необходимым и достаточным уровнем коммуникативной 
компетенции для решения социально-коммуникативных задач в различных областях быто­
вой, культурной, профессиональной и научной деятельности при общении с зарубежными 
партнерами, а также для дальнейшего самообразования. Изучение иностранного языка при­
звано также обеспечить:

- повышение уровня учебной автонономии, способности к самообразованию;
- развитие когнитивных и исследовательских умений;
- развитие информационной культуры;
- расширение кругозора и повышение общей культуры студентов.

Задачи изучения
- формирование/совершенствование иноязычных коммуникативных умений студентов 

на двух уровнях: основном (А2+ -  В1+) и повышенном (В1+- В2) в зависимости от исход­
ного уровня иноязычной коммуникативной компетенции студентов. Исходя из этого, в каче­
стве требований, предъявляемых к студенту по окончании курса обучения по дисциплине 
«Иностранный язык в профессиональной сфере», выдвигаются требования владения именно 
коммуникативными умениями. При этом минимально-достаточные требования ограничива­
ются рамками основного уровня.

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­
тенции:

УК - 4 -способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной фор­
мах на государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах).

ОПК - 1 - способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и
(или)

медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами рус­
ского и

иностранного языков, особенностями иных знаковых систем.

ОПК - 4 - способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в про­
фессиональной деятельности.

Компью терные технологии и информатика

Ц ель преподавания дисциплины
- формирование у обучающихся общепрофессиональных компетенций в части приоб­

ретения комплекса знаний, базовых умений и навыков в области информатики и компьютер­
ных технологий для последующего использования применительно к сфере будущей профес­
сиональной деятельности по профилю реклама и связи с общественностью.

Задачи изучения



- получение студентами базовых знаний по информатике и компьютерным технологи­
ям;

- изучение технических, системных и прикладных программных средства, используе­
мых в деятельности по профилю реклама и связи с общественностью.

- ознакомление с типовыми современными пакетами программ организации профес­
сиональной деятельности в области рекламы и связей с общественностью.

В ходе изучения дисциплины у обучающегося формируются следующие компе­
тенции:

УК-1 - способность осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, 
применять системный подход для решения поставленных задач;

ОПК-6 -  способность использовать в профессиональной деятельности современные 
технические средства и информационно-коммуникационные технологии.

Информационно-коммуникационные технологии в рекламе и связях с обще­
ственностью

Ц ель преподавания дисциплины: формирование комплекса знаний, базовых умений 
и навыков в области информационных и телекоммуникационных технологий для последую­
щего использования применительно к сфере будущей профессиональной деятельности по 
профилю реклама и связи с общественностью.

Задачи изучения дисциплины:
- получение студентами базовых знаний по работе в сети Интернет и компьютерным 

технологиям;
- освоение студентами принципов работы в новых медиа, в частности в социальных

сетях;
- изучение прикладных компьютерных программ, используемых в деятельности по 

профилю реклама и связи с общественностью;
- ознакомление с типовыми современными пакетами программ организации профес­

сиональной деятельности в области рекламы и связей с общественностью.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:
УК-1 - способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, при­

менять системный подход для решения поставленных задач;
ОПК-1 - способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и 

(или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами рус­
ского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем;

ОПК-6 - способен использовать в профессиональной деятельности современные тех­
нические средства и информационно-коммуникационные технологии.

ПК-4 - способен применять в профессиональной деятельности основные технологи­
ческие решения, технические средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций

Основы интегрированных коммуникаций (рекламы  и связей с общественно­
стью)

Ц ель преподавания дисциплины
-  Формирование основ профессионального мировоззрения бакалавра в области ре­

кламы и связей с общественностью, формирование знаний о базовых профессиональных по­
нятиях, ключевых технологиях и инструментах коммуникационной политики организации в 
современном мире.

Задачи изучения дисциплины:



-  изучение истории возникновения рекламной деятельности и связей с общественно­
стью;

-  знакомство с базовой методологической концепцией социальной коммуникации;
-  овладение основными понятиями и терминами профессиональной рекламной и 

пиар-деятельности;
-  изучение роли этики в пиар-коммуникациях;
-  изучение техник и технологий рекламы и связей с общественностью, смежных ком­

муникативных практик
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:
УК-6: способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траек­

торию саморазвития на основе принципов образования в течение всей жизни.

ОПК-1: способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатек­
сты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с 
нормами русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем.

ОПК-3: способен использовать многообразие достижений отечественной и ми­
ровой культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов.

ОПК-7: Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной 
деятельности, следуя принципам социальной ответственности.

ПК-5: способен строить свою профессиональную деятельность на основе прин­
ципов открытости, доверия и корпоративной социальной ответственности.

Теория и практика массовой информации

Ц ель преподавания дисциплины: привить студентам практические навыки в сфере 
журналистского творчества, познакомить их с основами теории журналистики, системой 
средств массовой информации и ее функционированием, со значением содержания и формы 
в создании произведений журналистики, показать роль и место массовой информации в си­
стеме современной коммуникации, практике связей с общественностью, эволюцию концеп­
ций, приемов и методов коммуникации, основ медиарилейшнз.

Задачи изучения дисциплины:
- сориентировать обучающихся в современном информационном пространстве;
- научить учитывать аудиторные потребности и психологию восприятия информации 

той или иной группой читателей/слушателей/зрителей;
- привить базовые практические навыки взаимодействия со СМИ.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:
УК-1. Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, при­

менять системный подход для решения поставленных задач.
ОПК-2. Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных 

институтов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиа­
продуктах, и (или) коммуникационных продуктах.

ОПК-5. Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития 
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и эконо­
мических механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования.

ОПК-6. Способен понимать принципы работы современных информационных техно­
логий и использовать их для решения задач профессиональной деятельности.



ПК-4. Способен применять в профессиональной деятельности основные технологи­
ческие решения, технические средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций.

И стория, теория и современная практика рекламы

Ц ель преподавания дисциплины:
-  формирование у обучающегося знаний о сущности рекламной деятельности, ее 

целях и задачах, основных особенностях, воздействии рекламы на потребителя;
-  ознакомление обучающихся с этапами развития рекламной коммуникации в за­

падном мире и в России на примере сочетаемости основных параметров рекламного процес­
са у различных народов с национальной спецификой конструирования, оформления и транс­
ляции рекламных текстов.

Задачи изучения дисциплины:
-  изучение исторической эволюции различных типов рекламной продукции, исходя 

из культурологической концепции рекламы; изучение теории формирования протореклам- 
ных процессов древних сообществ, их влияния на культуру России и западных стран;

-  изучение социокультурных предпосылок формирования массово­
коммуникативных процессов; изучение социальных сфер рекламной деятельности; изучение 
жанрового своеобразия рекламных текстов на различных этапах развития человечества, изу­
чение истоков жанровой дифференциации;

-  анализ национальных разновидностей рекламного процесса;
-  место и роль рекламы в системе маркетинговых коммуникаций;
-  классификацию и применение рекламных средств;
-  методы организации и планирования, оценки эффективности рекламной кампа­

нии;
-  исследования психологического воздействия рекламы.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:
УК-2. Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать опти­

мальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов 
и ограничений.

ОПК-2. Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных 
институтов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиа­
продуктах, и (или) коммуникационных продуктах.

ОПК-5. Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития 
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и эконо­
мических механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования.

М енеджмент реклам ы  и связей с общественностью

Ц ель преподавания дисциплины:
формирование у студентов компетенций основ управления в организациях, рабо­

тающих в сфере рекламы и связей с общественностью.
Задачи изучения дисциплины:
- определение особенности и специфики управленческой деятельности;
- анализ функциональной управленческой деятельности;
- анализ организационной структуры и ее совершенствование;
- разработки, принятия и реализации управленческих решений;
- выработка навыков анализа внутренней и внешней среды организации;



- выработка навыков по постановке целей, разработке планов и организации контроля в 
процессе.

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие
компетенции:
УК-1. Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, при­

менять системный подход для решения поставленных задач.
УК-2. Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать опти­

мальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов 
и ограничений.

ОПК-7. Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной дея­
тельности, следуя принципам социальной ответственности.

ПК-5. Способен строить свою профессиональную деятельность на основе принципов 
открытости, доверия и корпоративной социальной ответственности.

Основы теории коммуникации

Ц ель преподавания дисциплины -  ознакомление с теорией коммуникации как ме­
тодологической основой PR-деятельности и смежных коммуникационных практик -  журна­
листики, рекламы, пропаганды и др.

Задачи изучения дисциплины:
1) ознакомление с науками, лежащими в основе теории коммуникации;
2) изучение видов и типов социальных коммуникаций;
3) изучение основных методологических подходов и моделей коммуникации; анализ 

аудиторий коммуникации.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:
УК-1: Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, при­

менять системный подход для решения поставленных задач.
ОПК-5: Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития 

медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и эконо­
мических механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования.

ПК-8: Способен к поиску информации и анализу ситуации в коммуникационной дея­
тельности.

Психология массовых коммуникаций

Ц ель преподавания дисциплины -  формирование у студентов научного представле­
ния о роли массовой коммуникации в системе наук о человеке, психологических закономер­
ностях процессов массовой коммуникации, массовых и индивидуальных эффектах воздей­
ствия продуктов массовых коммуникаций, понимание особенностей средств и каналов мас­
совых коммуникаций, значения психологии в структуре массовой коммуникации, пиара и 
рекламной деятельности; освоение психологических методов, применяемыми при планиро­
вании, создании и оценке эффективности продуктов массовых коммуникаций.

Задачи изучения дисциплины:
-  рассмотрение основных положений, категорий и принципов теории и практики 

психологии массовых коммуникаций;
-  изучение психологических особенностей массовой коммуникации;
-  формирование у студентов теоретической и практической компетентности в по­

нимании, объяснении и прогнозировании эффектов и последствий воздействия психологиче­
ских феноменов продуктов массовой коммуникации;



-  развитие у студентов специальных коммуникативных умений через овладение 
техниками, приемами и методиками психологического воздействия на массового адресанта.

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­
тенции:

УК-1. Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, при­
менять системный подход для решения поставленных задач.

ОПК-4. Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профес­
сиональной деятельности.

ПК-7. Способен к участию в стратегическом планировании коммуникационных кам­
паний/ мероприятий.

ПК-9. Способен оценивать эффективность коммуникационной деятельности.

Реклам а в коммуникационном процессе

Ц ель преподавания дисциплины:
стремление продемонстрировать включенность рекламы в коммуникативный процесс 

в самом широком понимании. Именно это предопределяет акцентуацию внимания студентов 
на теоретической составляющей коммуникационного процесса и стремление рассмотреть 
способы реализации коммуникативных составляющих (и их трансформаций) в контексте ре­
кламного пространства.

Задачи изучения дисциплины:
1. изучение развития общества (а также сферы коммуникации и рекламы) по движе­

нию информативных потоков;
2. изучение коммуникативного акта с позиции языковых трансформация и применяе­

мость последних в рекламном пространстве;
3. изучение семиотики и ее визуальной компоненты как неотъемлемой составляющей 

рекламного сообщения;
4. рассмотрение проблематичности эффективности рекламы;
5. рассмотрение креативных стратегий в рекламном пространстве.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:
ОПК-1. Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и 

(или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами рус­
ского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем.

ОПК-3. Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой 
культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникаци­
онных продуктов.

ОПК-4. Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профес­
сиональной деятельности.

М аркетинг в рекламе и связях с общественностью

Ц ель преподавания дисциплины:
получение знаний и умений в области управления маркетингом на предприятии, кото­

рые дают возможность эффективно управлять предприятием и успешно поддерживать кон­
курентное положение на рынке.

Задачи изучения дисциплины:
- раскрыть сущность методологии маркетинга, содержания маркетинговой деятельно­

сти как функции управления;



- сформировать знания в различных сферах применения маркетинга, видах и методах 
применения маркетингового инструментария;

- сформировать компетенции в области применения основных положений комплекса 
маркетинга;

- сформировать знания в области стратегического маркетинга, разработке факторов 
влияния маркетинговых программ;

- сформировать систему знаний в области организации и контроля маркетинга в орга­
низациях.

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­
тенции:

УК-2: способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать опти­
мальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов 
и ограничений.

ОПК-4: способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профес­
сиональной деятельности.

ПК-3: способен применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при 
разработке и реализации коммуникационного продукта.

Социология массовых коммуникаций

Ц ель преподавания дисциплины
формирование комплексной целостности теоретических знаний о массовых коммуни­

кациях как социальном институте, а также получение практических навыков проведения со­
циологических исследований массовой коммуникации в современном обществе в зависимо­
сти от поставленных целей.

Задачи изучения
- ознакомить с ключевыми понятиями и категориями социологии массовых коммуни­

каций, теории и практики социологических исследований массовых коммуникаций;
- дать представление об основных принципах и законах возникновения и развития 

массовой коммуникации как социального института;
- изучить основные представления о функционировании массовой коммуникации в 

обществе;
- рассмотреть основополагающие идеи зарубежных и отечественных исследователей 

массовых коммуникаций;
- исследовать виды и типы массовых коммуникаций, их основные свойства, специфи­

ку, особенности функционирования;
- рассмотреть феномен общественного мнения, его функции, виды, структуру и со­

держание;
- изучить виды средств массовой информации и их особенности с точки зрения влия­

ния на общественное мнение;
- ознакомить с основными современными теориями информационного общества;
- рассмотреть эффективность и эффекты массовой коммуникации, методику социоло­

гического исследования массовой коммуникации;
- актуализировать междисциплинарные связи в рамках компетентностно- 

ориентированного подхода.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компетенции:
УК-5: Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально­

историческом, этическом и философском контекстах
ОПК-4: Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в про­

фессиональной деятельности



ОПК-7: Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной дея­
тельности, следуя принципам социальной ответственности

Современная пресс-служба

Ц ель преподавания дисциплины: знакомство с общей характеристикой современ­
ных пресс-служб; знание и понимание пресс-служб в системе отношений с общественно­
стью, их роли в выполнении социально значимой функции обеспечения взаимосвязи, дове­
рительных отношений между социальными структурами, формировании общественного 
мнения и влиянии на управление информационной и коммуникационной политикой; форми­
рование возможности прикладного применения полученных знаний в организации работы 
пресс-службы.

Задачи изучения дисциплины:
-  формирование представления о функциях, задачах, принципах работы современ­

ной пресс-службы в различных типах организаций;
-  формирование представления о функциях, задачах, принципах работы, статусе 

пресс-секретаря в структуре организации;
-  формирование умения пользоваться методами информационной работы организа­

ций/частных лиц со средствами массовой информации и общественностью;
-  изучение принципов планирования, организации и осуществления работы совре­

менной пресс-службы.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:
УК-2. Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать опти­

мальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов 
и ограничений.

УК-4. Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной фор­
мах на государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах).

ОПК-1. Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и 
(или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами рус­
ского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем.

ПК-6. Способен осуществлять редакторскую деятельность в соответствии с языковы­
ми нормами, стандартами, форматами, стилями, технологическими требованиями разных ти­
пов СМИ и других медиа.

М етодика и методология создания рекламны х и PR -текстов

Ц ель преподавания дисциплины: изучение основных методов создания рекламных 
и PR-текстов для организации эффективного коммуникационного процесса на предприятии.

Задачи изучения дисциплины:
- освоение навыков сбора и обработки информации, написание на ее основе текстов 

рекламы и связей с общественностью;
- редактирование текстов рекламы и связей с общественностью, подбор необходимых 

коммуникационных каналов и носителей;
- реализация коммуникационных стратегий компаний и организаций через письмен­

ные и устные коммуникации посредством текстов рекламы и связей с общественностью;
- оценка эффективности процессов передачи ключевых сообщений через тексты ре­

кламы и связей с общественностью.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:;



УК-4 - способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной фор­
мах на государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах);

ОПК-3 -  способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой 
культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникаци­
онных продуктов;

ПК-2 - способен осуществлять авторскую деятельность с учетом специфики разных 
типов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и отечественного опыта;

ПК-6 - способен осуществлять редакторскую деятельность в соответствии с языковы­
ми нормами, стандартами, форматами, стилями, технологическими требованиями разных ти­
пов СМИ и других медиа.

Имиджелогия

Ц ель преподавания дисциплины:
-  знакомство с основными категориями и понятиями имиджелогии как науки, со­

временными представлениями об имидже, его типах, роли и значимости в работе специали­
стов по рекламе и связям с общественностью, о современных способах и методах формиро­
вания имиджа персонального, организационного, территориального, культурного, брендово­
го.

Задачи изучения дисциплины:
-  изучение теоретических основ имиджелогии;
-  ознакомление с процессом и технологиями конструирования имиджей;
-  формирование практических умений в области исследования, оценки имиджа, 

коррекции и конструирования имиджевых характеристик.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:
ОПК-4. Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профес­

сиональной деятельности.
ОПК-7. Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной дея­

тельности, следуя принципам социальной ответственности.
ПК-11. Способен применять этические кодексы и нормы в сфере бизнес- 

коммуникаций.

О рганизация работы отделов рекламы  и связей с общественностью

Ц ель преподавания дисциплины: дать представление о принципах планирования и 
организации работы отдела рекламы и связей с общественностью, специфике деятельности 
внутреннего структурного подразделения предприятия по сравнению с внешним специали­
зированным агентством.

Задачи изучения дисциплины:
- определение роли и места отдела рекламы и связей с общественностью в общей ор­

ганизационной структуре предприятия;
- изучение основных принципов и подходов к организации работы отдела рекламы и 

связей с общественностью в зависимости от целей и задач предприятия;
- освоение навыков планирования и реализации, а также оценки эффективности дея­

тельности отдела рекламы и связей с общественностью.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:



УК-2 - способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать опти­
мальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов 
и ограничений;

УК-3 - способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль 
в команде;

ОПК-6 - способен использовать в профессиональной деятельности современные тех­
нические средства и информационно-коммуникационные технологии;

Связи с общественностью в кризисных ситуациях

Ц ель преподавания дисциплины: дать представление об основных проблемах и за­
дачах кризисного управления связями с общественностью; уметь самостоятельно поставить 
«диагноз» в кризисной ситуации, спланировать возможный сценарий, оценить уязвимые ме­
ста и уметь принять правильное решение.

Задачи изучения дисциплины:
- определение природы возникновения, этапов и форм протекания кризисных ситуа­

ций в организации;
- получение информации о методах, средствах оценки готовности организации к вы­

ходу из кризиса;
- освоение навыков планирования и реализации антикризисных кампаний.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:
УК-2 -  способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать опти­

мальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов 
и ограничений;

ОПК-4 -  способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в про­
фессиональной деятельности;

ОПК-7 -  способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной дея­
тельности, следуя принципам социальной ответственности;

ПК-1 - способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и 
мероприятий

П равовое регулирование информационно-коммуникационной деятельности

Ц ель преподавания дисциплины
- формирование у обучающихся компетенций в части приобретения комплекса зна­

ний, базовых умений и навыков в области использования справочно-правовых систем для 
последующего использования применительно к сфере будущей профессиональной деятель­
ности по профилю реклама и связи с общественностью.

Задачи изучения
- получение обучающимся общего представления о назначении правовой информации 

и о справочных правовых системах на примере системы КонсультантПлюс.;
- изучение технических, системных и прикладных программных средства, используе­

мых в деятельности по профилю реклама и связи с общественностью.
- ознакомление с типовыми современными пакетами программ организации профес­

сиональной деятельности в области рекламы и связей с общественностью.
В ходе изучения дисциплины у обучающегося формируются следующие компе­

тенции:
УК-1 - способность осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, 

применять системный подход для решения поставленных задач;



УК-2 -  способность определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать 
оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ре­
сурсов и ограничений;

ОПК-6 -  способность использовать в профессиональной деятельности современные 
технические средства и информационно-коммуникационные технологии;

ПК-12 - способность применять политико-правовые нормативные документы в ком­
муникационной деятельности.

П равовое регулирование рекламы  и связей с общественностью

Ц ель преподавания дисциплины:
формирование у обучающихся профессиональных компетенций, связанных с понима­

нием и решением правовых вопросов в сфере рекламы и связей с общественностью.
Задачи изучения дисциплины:
- сформировать представление об особенностях правового статуса рекламодателей, 

производителей и распространителей рекламы, о юридической ответственности в сфере ре­
кламной деятельности и связей с общественностью;

- приобрести опыт работы с документами в области использования юридических воз­
можностей и ограничений при производстве, размещении, распространении коммерческой, 
политической и социальной рекламы, деятельности СМИ.

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­
тенции:

УК-2: способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать опти­
мальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов 
и ограничений.

УК-10: Способен формировать нетерпимое отношение к проявлениям экстремизма, 
терроризма, коррупционному поведению и противодействовать им в профессиональной дея­
тельности.

ОПК-5: способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития 
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и эконо­
мических механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования.

ОПК-7: способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной дея­
тельности, следуя принципам социальной ответственности

ПК-12: способен применять политико-правовые нормативные документы в коммуни­
кационной деятельности.

Экономика

Ц ель преподавания дисциплины - формирование у обучающихся умений и навыков 
принятия финансовых решений в повседневной жизни и в процессе взаимодействия с финан­
совыми институтами.

Задачи изучения дисциплины:
-  овладеть теоретическими и практическими знаниями в сфере личного финан­

сового планирования, увеличения доходов с использованием услуг финансовых органи­
заций, финансового мошенничества, пенсионного обеспечения, страхования, налогового 
планирования, банков и банковской деятельности, правовой защиты в мире денег и фи­
нансов;

-  освоить методы формирования личного финансового плана и способы инве­
стирования сбережений;

-  сформировать навыки увеличения доходов с использованием услуг финансо­
вых организаций;



-  сформировать умения избегать основных финансовых рисков, угрожающих 
благосостоянию инвестора;

сформировать умение рассчитать суммы налоговых платежей, уплачиваемых гражда­
нами РФ, определять минимальную пенсию и рассчитывать будущую пенсию.

Консалтинг в рекламе и связях с общественностью

Ц ель преподавания дисциплины:
дать обучающимся системные знания в области организации консультационных услуг 

в сфере рекламы и связей с общественностью.
Задачи изучения дисциплины:
- дать представление о консультировании как одной из современных форм бизнеса;
- познакомить с теоретическими и практическими основами консалтинговой техноло­

гии в рекламной сфере и связях с общественностью;
- дать возможность обучающимся под руководством преподавателя обсудить особен­

ности консалтинговой деятельности по реализации конкретных проектов в области рекламы 
и связей с общественностью (методика «кейс-стади»).

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие
компетенции:
УК-2. Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать опти­

мальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов 
и ограничений.

УК-9. Способен принимать обоснованные экономические решения в различных обла­
стях жизнедеятельности.

ОПК-4. Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профес­
сиональной деятельности.

ОПК-7. Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной дея­
тельности, следуя принципам социальной ответственности.

ПК-8. Способен к поиску информации и анализу ситуации в коммуникационной дея­
тельности

Ф изическая культура и спорт

Ц ель преподавания дисциплины: «Физическая культура и спорт» включает в себя 
формирование личности студенческой молодежи и способности направленного использова­
ния разнообразных средств физической культуры и спорта для сохранения и укрепления 
здоровья, психофизической подготовки и самоподготовки к будущей профессиональной дея­
тельности.

Задачи изучения дисциплины:
1. понимание социальной роли физической культуры в развитии личности и подго­

товки ее к профессиональной деятельности;
2. знание научно-биологических и практических основ физической культуры и здоро­

вого образа жизни;
3. формирование мотивационно-целостного отношения к физической культуре, уста­

новки на здоровый образ жизни, физическое самосовершенствование и самовоспитание, по­
требности к регулярным занятиям физическими упражнениями и спортом;

4. овладение системой практических умений и навыков, обеспечивающих сохранение 
и укрепление здоровья, психическое благополучие, развитие и совершенствование психофи­
зических способностей, качеств и свойств личности, самоопределение в физической культу­
ре;



5. обеспечение общей и профессионально-прикладной подготовки, определяющей го­
товность к будущей профессии;

6. приобретение опыта творческого использования физкультурно-спортивной дея­
тельности для достижения жизненных и профессиональных целей;

7. владение психолого-педагогическими методами оценки собственной педагогиче­
ской деятельности, межличностных отношениях в педагогическом коллективе и личностны­
ми особенностями обучающихся с целью их совершенствования, методами управления 
групповыми процессами в учебном коллективе.

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­
тенции: УК-7 -  Способен поддерживать должный уровень физической подготовленности 
для обеспечения полноценной социальной и профессиональной деятельности.

Безопасность жизнедеятельности

Ц ель преподавания дисциплины:
-  достижение безопасности в средах обитания.
Задачи изучения дисциплины:
-  достижение безаварийной ситуации и готовности к стихийным бедствиям и дру­

гим проявлениям природной среды;
-  предупреждение травматизма;
-  сохранение здоровья;
-  сохранение работоспособности;
-  сохранение качества полезного труда.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:
УК-8 -  способен создавать и поддерживать безопасные условия жизнедеятельности, в 

том числе при возникновении чрезвычайных ситуаций;
ОПК-7 -  способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной дея­

тельности, следуя принципам социальной ответственности.

Элективные дисциплины (модули) по физической культуре и спорту / Адаптив­
ная физическая культура (для лиц с ОВЗ)

Ц ель преподавания дисциплины:
«Элективные дисциплины (модули) по физической культуре и спорту» включает в се­

бя формирование личности студенческой молодежи и способности направленного использо­
вания разнообразных средств физической культуры и спорта для сохранения и укрепления 
здоровья, психофизической подготовки и самоподготовки к будущей профессиональной дея­
тельности.

Задачи изучения дисциплины:
1 понимание социальной роли физической культуры в развитии личности и подготов­

ки ее к профессиональной деятельности;
2 знание научно-биологических и практических основ физической культуры и здоро­

вого образа жизни;
3 формирование мотивационно-целостного отношения к физической культуре, уста­

новки на здоровый образ жизни, физическое самосовершенствование и самовоспитание, по­
требности к регулярным занятиям физическими упражнениями и спортом;

4 овладение системой практических умений и навыков, обеспечивающих сохранение 
и укрепление здоровья, психическое благополучие, развитие и совершенствование психофи­



зических способностей, качеств и свойств личности, самоопределение в физической культу­
ре;

5 обеспечение общей и профессионально-прикладной подготовки, определяющей го­
товность к будущей профессии;

6 приобретение опыта творческого использования физкультурно-спортивной деятель­
ности для достижения жизненных и профессиональных целей;

7 владение психолого-педагогическими методами оценки собственной педагогиче­
ской деятельности, межличностных отношениях в педагогическом коллективе и личностны­
ми особенностями обучающихся с целью их совершенствования, методами управления 
групповыми процессами в учебном коллективе.

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­
тенции:

УК-7 -  Способен поддерживать должный уровень физической подготовленности для 
обеспечения полноценной социальной и профессиональной деятельности.

Выпуск учебных СМИ 

Ц ель преподавания дисциплины:
формирование способности самостоятельно разрабатывать концепцию, макет номера 

печатного издания, теле-, радиопередачи, сайта, собирать и обрабатывать информацию, вер­
стать и выпускать газету и журнал, сайт, в том числе корпоративные издания

Задачи изучения дисциплины:
- освещение роли, места и значения выпуска СМИ в коммуникационной деятельности;
- изучение структуры газет и журналов и правил их верстки, принципов подготовки 

журналистских материалов;
- изучение структуры сайта, содержания радио и телепередачи, принципов подготовки 

выпусков;
- раскрытие содержания основных функции, принципов, методов и направлений вы­

пуска СМИ;
- умение применять полученные теоретические знания для самостоятельного выпуска 

СМИ, в том числе корпоративных.

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­
тенции:

ПК-2 - способен осуществлять авторскую деятельность с учетом специфики разных 
типов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и отечественного опыта.

ПК-6 - Способен осуществлять редакторскую деятельность в соответствии с языко­
выми нормами, стандартами, форматами, стилями, технологическими требованиями разных 
типов СМИ и других медиа

Документирование управленческой деятельности 

Ц ель преподавания дисциплины:
получение комплексного представления о развитии документа, систем документации; 

о составе служебных документов, особенностях их оформления в соответствии с современ­
ными правилами; овладение основными правилами и стилем составления деловой корре­
спонденции и документации.

Задачи изучения дисциплины:



- иметь представление о тенденциях развития документа и принципах построения 
формуляра-образца организационно-распорядительных документов;

- знать состав реквизитов и требования государственного стандарта к оформлению ор­
ганизационно-распорядительных и информационно-справочных документов;

- изучить основные технологии работы с кадровыми документами;
- получить базовые знания об архивировании документов.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:
УК-4. Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной фор­

мах на государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах).
ПК-12. Способен применять политико-правовые нормативные документы в 

коммуникационной деятельности.

С тилистика и литературное редактирование

Ц ель преподавания дисциплины - ознакомление студентов как с общетеоретиче­
скими вопросами стилистики и литературного редактирования, так и выработки практиче­
ских навыков работы с конкретным текстом.

Задачи изучения дисциплины:
ознакомление студентов с основным кругом стилистических категорий, с методом 

стилистического анализа. Раскрытие стилистических особенностей функциональных стилей 
русского языка. Выработка у студентов умения добиваться наибольшего соответствия фор­
мы и содержания текста, улучшения его композиционного построения, логической четкости, 
точного лексико-стилистического оформления текста. Формирование и развитие умения из­
влекать основную информацию из текста и излагать ее в соответствии с принципами опреде­
ленной модели (жанра) письменной и устной коммуникации.

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­
тенции:

УК-4: Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной фор­
мах на государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах).

ПК-2: Способен осуществлять авторскую деятельность с учетом специфики разных 
типов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и отечественного опыта

ПК-6: Способен осуществлять редакторскую деятельность в соответствии с языко­
выми нормами, стандартами, форматами, стилями, технологическими требованиями разных 
типов СМИ и других медиа.

С оциальная ответственность в сфере реклам ы  и связей с общественностью

Ц ель преподавания дисциплины -  знакомство студентов с концептуальными и 
практическими основами формирования социальной ответственности (корпоративной соци­
альной ответственности) как необходимого элемента устойчивого развития организации, а 
также важнейшим направлением рекламной и PR-стратегии компании.

Задачи изучения дисциплины:
1) изучение истории формирования и современного состояния концепции социальной 

ответственности;
2) ознакомление с основными направлениями реализации концепции социальной от­

ветственности как рекламной и PR-стратегии;
3) формирование практических умений в области исследования, анализа и реализации 

концепции социальной ответственности в сфере рекламы и связей с общественностью.



В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­
тенции:

ПК-5: Способен строить свою профессиональную деятельность на основе принципов 
открытости, доверия и корпоративной социальной ответственности.

ПК-11: Способен применять этические кодексы и нормы в сфере бизнес-
коммуникаций.

Коммуникационный менеджмент

Ц ель преподавания дисциплины: обучение основным знаниям и навыкам профес­
сионального менеджмента в сфере корпоративных коммуникаций в коммерческой и неком­
мерческой сферах с целью решения стратегических и тактических задач в развитии обще­
ственных отношений.

Задачи изучения дисциплины:
- выработать у студентов понимание сущности, процесса и функций коммуникацион­

ного менеджмента, его специфики в различных сферах деятельности;
- освоение студентами навыков управления информационными потоками в различных 

сферах деятельности, приемами и методами проведения коммуникационных исследований и 
кампаний для повышения эффективности работы подразделений и оказания консалтинговых 
услуг.

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­
тенции:

ПК-4 - способен применять в профессиональной деятельности основные технологиче­
ские решения, технические средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций;

ПК-9 - способен оценивать эффективность коммуникационной деятельности.
ПК-10 - способен координировать коллективную деятельность в коммуникативной

сфере.

О рганизация и проведение коммуникационных кампаний

Ц ель преподавания дисциплины: ознакомление с основными методами, технологи­
ями и инструментами планирования и организации коммуникационных кампаний, в том чис­
ле рекламных и PR-кампаний; развитие навыков практически использовать полученные зна­
ния в ходе последующего обучения и практической деятельности.

Задачи изучения дисциплины:
- изучение общих принципов построения коммуникационной кампании;
- изучение механизма управления коммуникационной кампанией;
- освоение знаний организации и планирование рекламных и PR-кампаний;
- изучение методик оценки эффективности коммуникационных кампаний.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:
ПК-1: способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и 

мероприятий;
ПК-7: способен к участию в стратегическом планировании коммуникационных кам­

паний / мероприятий.
ПК-10: Способен координировать коллективную деятельность в коммуникативной

сфере



Ц ель преподавания дисциплины: изучение основных методов маркетинговых ис­
следований и ситуационного анализа, формирование навыков сбора маркетинговой инфор­
мации и ее применения в коммуникационном процессе.

Задачи изучения дисциплины:
- самостоятельное планирование и организация проведения полевых и лабора-торных 

маркетинговых исследований;
- применение на практике основных методов сбора и анализа маркетинговой ин­

формации;
- понимание возможностей современных технологий проведения маркетинговых ис­

следований; возможностей использования результатов исследований в сферах связей с обще­
ственностью и рекламы.

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­
тенции:

ПК-3 - способен применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при 
разработке и реализации коммуникационного продукта;

ПК-8 - способен к поиску информации и анализу ситуации в коммуникационной дея­
тельности.

Маркетинговые исследования и ситуационный анализ

Брендинг

Ц ель преподавания дисциплины: приобретение базовых теоретических знаний и 
практических навыков, составляющих основное содержание профессиональных обязанно­
стей бренд-менеджера

Задачи изучения дисциплины:
- рассмотреть основные теоретические подходы исследований брендинга и брендбил-

динга;
- ознакомить студентов с основными этапами создания бренда;
- рассмотреть вопросы организации и проведения брендинговых кампаний;
- изучить специфику PR-коммуникаций в брендинге;
- освоить различные методики оценки эффективности брендинга;
- ознакомить со спецификой брендинга на региональном, национальном и глобальном 

уровнях.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:
ПК-7 -  Способен к участию в стратегическом планировании коммуникационных кам­

паний/ мероприятий
ПК-8 - Способен к поиску информации и анализу ситуации в коммуникационной дея­

тельности.
ПК-12 - Способен применять политико-правовые нормативные документы в 

коммуникационной деятельности.

Основы межкультурной коммуникации

Ц ель преподавания дисциплины
формирование комплекса общекультурных и профессиональных знаний и умений, не­

обходимых для эффективной деятельности в сфере рекламы и связей с общественностью при 
помощи усвоения основных положений теории межкультурной коммуникации и особенно­
стей коммуникативных практик, специфических для различных культур.



Задачи изучения
-  знакомство с теоретическими основами межкультурной коммуникации как сферы 

научного познания;
- формирование комплекса знаний и навыков для осуществления конструктивного 

межкультурного диалога;
- формирование способности воспринимать поведение представителей других культур 

с позиций культурного релятивизма;
- формирование навыков предупреждения коммуникативных неудач в коммуникатив­

ной практике;
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компетенции:
ПК-5: Способен строить свою профессиональную деятельность на основе принципов 

открытости, доверия и корпоративной социальной ответственности
ПК-8: Способен к поиску информации и анализу ситуации в коммуникационной дея­

тельности
ПК-11: Способен применять этические кодексы и нормы в сфере бизнес-

коммуникаций

П олитическая реклама

Ц ель преподавания дисциплины: подготовка специалистов, владеющих теоретиче­
скими и практическими знаниями в области современных политических технологий, озна­
комление обучающихся со спецификой проведения рекламных кампаний в политической 
сфере.

Задачи изучения дисциплины:
- определение роли политической рекламы в современном политическом процессе;
- осознание методов воздействия политической рекламы на электоральное поведение;
- формирование представлений о разработке и внедрении политического рекламного 

продукта;
- ознакомление с правовыми и этическими аспектами деятельности в сфере политиче­

ской рекламы.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:
ПК-1 Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и 

мероприятий
ПК-8 Способен к поиску информации и анализу ситуации в коммуникационной дея­

тельности
ПК-12 Способен применять политико-правовые нормативные документы в 

коммуникационной деятельности с правовыми и этическими аспектами деятельности в сфере 
политической рекламы.

Социология личности

Ц ель преподавания дисциплины: дать обучающимся представление о личности как 
о социально-типическом выражении системы общественных отношений и социально­
типическом субъекте этих отношений; о социально-исторических и социально-культурных 
типах личности, а также о социально-типических проявлениях ролевой структуры личности, 
являющейся отображением многообразных социальных связей и обществ, о необходимых 
функциях, реализуемых индивидами.

Задачи изучения дисциплины:



-  рассмотрение понятия о личности и её структуре как субъекте общественных от­
ношений;

-  изучение различных типологий личности;
-  формирование у студентов теоретических знаний о процессе социализации лич­

ности, механизмах и агентах социализации (политике, религии, образовательной системе и 
т. д.), социальных статусах и ролях, практических умений в области статусно-ролевой струк­
туры общества;

-  развитие навыков и компетенций, связанных с преодолением манипулятивного 
поведения, формированием ментальности.

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­
тенции:

ПК-1. Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и 
мероприятий.

ПК-8. Способен к поиску информации и анализу ситуации в коммуникационной дея­
тельности.

ПК-12. Способен применять политико-правовые нормативные документы в коммуни­
кационной деятельности.

Социология личности и профессиональное самоопределение (для лиц с ОВЗ)

Ц ель преподавания дисциплины: дать обучающимся представление о личности как 
о социально-типическом выражении системы общественных отношений и социально­
типическом субъекте этих отношений; о социально-исторических и социально-культурных 
типах личности, а также о социально-типических проявлениях ролевой структуры личности, 
являющейся отображением многообразных социальных связей и обществ, о необходимых 
функциях, реализуемых индивидами, а также об основных этапах профессионального само­
определения личности и факторах, способствующих его эффективности.

Задачи изучения дисциплины:
- рассмотрение понятия о личности и её структуре как субъекте общественных отно­

шений;
-  изучение различных типологий личности;
-  формирование у студентов теоретических знаний о процессе социализации лич­

ности, механизмах и агентах социализации (политике, религии, образовательной системе и 
т. д.), социальных статусах и ролях, практических умений в области статусно-ролевой струк­
туры общества;

-  усвоение знаний и навыков, связанных с профессиональным самоопределением;
-  развитие навыков и компетенций, связанных с формированием профессиональной 

ментальности.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:
ПК-1. Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и 

мероприятий.
ПК-8. Способен к поиску информации и анализу ситуации в коммуникационной дея­

тельности.
ПК-12. Способен применять политико-правовые нормативные документы в коммуни­

кационной деятельности.



Ц ель преподавания дисциплины: освоение принципов выдвижения обоснованных 
предположений, гипотез, определения понятий, вынесения суждений, формирования логич­
ных умозаключений; умения аргументировано отвечать на вопросы; обучение способам по­
иска основания для целевого поведения и ценностной оценки, критериев выбора альтерна­
тивных решений, анализа обоснованности и доказательности любого рода рассуждений с 
опорой на этические кодексы и нормы в сфере бизнес-коммуникаций.

Задачи изучения дисциплины:
-  формирование представления о коммуникативной природе аргументации;
-  освоение умений обосновывать свою позицию, строить доказательства, принимать 

взвешенные решения;
-  освоение норм рационального речевого общения, правил ведения дискуссий и обме­

на информацией и мнениями;
-  формирование способности к самостоятельному критическому мышлению, к распо­

знаванию уловок недобросовестных ораторов;
-  формирование способностей понимать речь другого и строить свою речь аргумен­

тировано и ясно.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:
ПК-5. Способен строить свою профессиональную деятельность на основе принципов 

открытости, доверия и корпоративной социальной ответственности.
ПК-8. Способен к поиску информации и анализу ситуации в коммуникационной дея­

тельности.
ПК-11. Способен применять этические кодексы и нормы в сфере бизнес- 

коммуникаций.

Профессионально-творческие студии: современный дизайн

Ц ель преподавания дисциплины: изучение и практическое освоение процесса со­
здания рекламной и PR-продукции как культурно-художественного произведения.

Задачи изучения дисциплины:
1) изучение основных принципов подготовки личности, способной к культурно­

художественной деятельности
2) изучение принципов содержания и структуры культурно-художественной деятель­

ности
3) выявление условий, способствующих культурно-художественной деятельности
4) формирование умений анализировать принципы функционирования художествен­

ного произведения
5) формирование знаний о практическом использовании принципов и методов куль­

турно-художественной деятельности в сфере рекламы и связи с общественностью
6) формирование практических навыков создания рекламных произведений и pr- 

материалов с учетом их художественной специфики.
В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­

тенции:
ПК-5. Способен строить свою профессиональную деятельность на основе принципов 

открытости, доверия и корпоративной социальной ответственности.
ПК-8. Способен к поиску информации и анализу ситуации в коммуникационной дея­

тельности.
ПК-11 Способен применять этические кодексы и нормы в сфере бизнес- 

коммуникаций

Теория и практика аргументации



Ц ель преподавания дисциплины: подготовить обучающихся к эффективной комму­
никативной деятельности в учебной, а также, деловой и социальной сферах.

Задачи изучения дисциплины: обеспечить формирование компетенций: способность 
и готовность применять полученные знания в процессе теоретической и практической дея­
тельности.

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­
тенции:

ПК-5. Способен строить свою профессиональную деятельность на основе принципов 
открытости, доверия и корпоративной социальной ответственности.

ПК-8. Способен к поиску информации и анализу ситуации в коммуникационной дея­
тельности.

ПК-11: Способен применять этические кодексы и нормы в сфере бизнес-коммуникаций

Организационно-информационное обеспечение деятельности руководителя

Ц ель преподавания дисциплины -дать студентам комплексное представление об 
основных принципах организации эффективного секретарского обслуживания и современ­
ных технологиях реализации секретарских функций.

Задачи изучения -  ознакомить студентов с основными этапами формирования отече­
ственной концепции секретарского обслуживания и современным уровнем развития секре­
тарского дела в России;

-  ознакомить студентов с нормативно-методической базой организации секретарского 
обслуживания, принципами организации приема посетителей, совещаний, деловых поездок и 
других мероприятий, основами профессиональной секретарской этики; на основании полу­
ченных теоретических знаний научить студентов вести деловые беседы и телефонные пере­
говоры, планировать и проводить совещания, презентации, деловые поездки, рационально 
организовать прием посетителей и телефонное обслуживание, собственную деятельность и 
деятельность руководителя

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующие компе­
тенции:

УК-2 -  Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оп­
тимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресур­
сов и ограничений

ОПК-4 -  Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в про­
фессиональной деятельности

ПК-8 - Способен к поиску информации и анализу ситуации в коммуникационной дея­
тельности.

Коммуникативный практикум (для лиц с ОВЗ)

Основы российской государственности
.Цель дисциплины -  сформировать у обучающихся системы знаний, навыков и 

компетенций, а также ценностей, правил и норм поведения, связанных с осознанием 
принадлежности к российскому обществу, развитием чувства патриотизма и 
гражданственности, формированием духовно-нравственного и культурного фундамента 
развитой и цельной личности, осознающей особенности исторического пути российского 
государства, самобытность его политической организации и сопряжение индивидуального 
достоинства и успеха с общественным прогрессом и политической стабильностью своей 
Родины.



Реализация курса предполагает последовательное освоение студентами знаний, 
представлений, научных концепций, а также исторических, культурологических, 
социологических и иных данных, связанных с проблематикой развития российской 
цивилизации и её государственности в исторической ретроспективе и в условиях актуальных 
вызовов политической, экономической, техногенной и иной природы. Исходя из 
поставленной цели, для её достижения в рамках дисциплины можно выделить следующие 
задачи:

-  представить историю России в её непрерывном цивилизационном измерении, отра­
зить её наиболее значимые особенности, принципы и актуальные ориентиры;

-  раскрыть ценностно-поведенческое содержание чувства гражданственности и пат­
риотизма, неотделимого от развитого критического мышления, свободного развития лично­
сти и способности независимого суждения об актуальном политико- культурном контексте;

-  рассмотреть фундаментальные достижения, изобретения, открытия и свершения, 
связанные с развитием русской земли и российской цивилизации, представить их в актуаль­
ной и значимой перспективе, воспитывающей в гражданине гордость и сопричастность своей 
культуре и своему народу;

-  представить ключевые смыслы, этические и мировоззренческие доктрины, сло­
жившиеся внутри российской цивилизации и отражающие её многонациональный, много­
конфессиональный и солидарный (общинный) характер;

-  рассмотреть особенности современной политической организации российского 
общества, каузальную природу и специфику его актуальной трансформации, ценностное 
обеспечение традиционных институциональных решений и особую поливариантность взаи­
моотношений российского государства и общества в федеративном измерении;

-  исследовать наиболее вероятные внешние и внутренние вызовы, стоящие перед 
лицом российской цивилизации и её государственностью в настоящий момент, обозначить 
ключевые сценарии её перспективного развития;

-  обозначить фундаментальные ценностные принципы (константы) российской циви­
лизации (единство многообразия, суверенитет (сила и доверие), согласие и сотрудничество, 
любовь и ответственность, созидание и развитие), а также связанные между собой ценност­
ные ориентиры российского цивилизационного развития (такие как стабильность, миссия, 
ответственность и справедливость).

В ходе изучения дисциплины у обучающихся формируются следующая компе­
тенция:

УК-5 -  способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально­
историческом, этическом и философском контекстах.



Приложение № 10

АННОТАЦИЯ 
к рабочей программе воспитания

Ц ель воспитания: вовлечение в активную деятельность обучающихся, их граждан­
ское самоопределение, профессиональное становление и индивидуально-личностная саморе­
ализация в созидательной деятельности для удовлетворения потребностей в нравственном, 
культурном, интеллектуальном, социальном и профессиональном развитии.

Задачи воспитания:
-  развитие мировоззрения и актуализация системы базовых ценностей личности;
-  приобщение студенчества к общечеловеческим нормам морали, национальным устоям и 
академическим традициям;
-  воспитание уважения к закону, нормам коллективной жизни, развитие гражданской и со­
циальной ответственности;
-  воспитание положительного отношения к труду, воспитание социально значимой целе­
устремленности и ответственности в деловых отношениях;
-  обеспечение развития личности и ее социально-психологической поддержки, формирова­
ние личностных качеств, необходимых для эффективной профессиональной деятельности;
-  выявление и поддержка талантливой молодежи, формирование организаторских навыков, 
творческого потенциала, вовлечение обучающихся в процессы саморазвития и самореализа­
ции;
-  формирование культуры и этики профессионального общения;
-  воспитание внутренней потребности личности в здоровом образе жизни, ответственного 
отношения к природной и социокультурной среде;
-  повышение уровня культуры безопасного поведения;
-  развитие личностных качеств и установок, социальных навыков и управленческими спо­
собностями.
Требования к  результатам освоения дисциплины (реализуемые компетенции):
УК-1: Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять 
системный подход для решения поставленных задач
УК-2: Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные 
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и огра­
ничений
УК-3: Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в ко­
манде
УК-5: Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально­
историческом, этическом и философском контекстах
УК-6: Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию само­
развития на основе принципов образования в течение всей жизни
УК-7: Способен поддерживать должный уровень физической подготовленности для обеспе­
чения полноценной социальной и профессиональной деятельности
УК-8: Способен создавать и поддерживать безопасные условия жизнедеятельности, в том 
числе при возникновении чрезвычайных ситуаций
УК-9. Способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях 
жизнедеятельности



УК-10. Способен формировать нетерпимое отношение к проявлениям экстремизма, терро­
ризма, коррупционному поведению и противодействовать им в профессиональной деятель­
ности
ОПК-2: Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институ­
тов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, 
и (или) коммуникационных продуктах
ОПК-3: Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культу­
ры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных 
продуктов
ОПК-6: Способен использовать в профессиональной деятельности современные технические 
средства и информационно-коммуникационные технологии
ПК-1: Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и меро­
приятий
Краткое содержание: Воспитание направлено на развитие личности, создание условий для 
самоопределения и социализации обучающихся на основе социокультурных, духовно­
нравственных ценностей и принятых в российском обществе правил и норм поведения в ин­
тересах человека, семьи, общества и государства, формирование у обучающихся чувства 
патриотизма, гражданственности, уважения к памяти защитников Отечества и подвигам Г е- 
роев Отечества, закону и правопорядку, человеку труда и старшему поколению, взаимного 
уважения, бережного отношения к культурному наследию и традициям многонационального 
народа Российской Федерации, природе и окружающей среде.
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